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当古老的染织技艺变成年轻人追捧的潮牌穿搭，当

乡间的民俗表演成为文旅消费的流量密码，非遗经济已

然从一缕文化东风演变为一股不可忽视的市场浪潮。其

背后，一条清晰的脉络正在浮现：非遗正历经活态的遗

产、流动的资源、日常的生活三重身份转换，而消费正是

这场价值跃迁中的重要桥梁。

非遗是文化，也是产品。非遗是需要活态传承的文化

基因，而许多非遗代表性项目自古植根于生产生活，天然

具有产品属性，在做手艺、卖产品的生产生活实践中代代

相传。从一杯手工西湖龙井的醇香，到一把手作宜兴紫砂

壶的温润，非遗的传承实践本身就是经济活动的组成部

分。它们涉及食品、纺织、工艺美术、中医药等多个产业，

具有相对完整的产业链条。

如今，这一“可消费性”在数字平台上进一步放大。抖

音电商数据显示，过去一年在平台购买“非遗好物”的消

费者人数超过 3 亿。这意味着，非遗不再是少数收藏家的

雅玩，而是数亿家庭日常消费的选择。可以说，许多非遗

自带流量与销量，本身就具备成长为不容小觑的市场爆

品的潜质。这正是非遗实现价值回归的第一步：从文化资

源转化为技艺产品。

非遗赋能，为消费市场注入“文化芯”。非遗正从一个

消费门类转变为整个消费市场的“价值放大器”。当一杯奶

茶与非遗技艺跨界联名，当一顿火锅伴着地方戏曲表演，

非遗便成为提升产品附加值、塑造品牌辨识度的核心要

素。这背后的逻辑在于，非遗能够为现代商品注入不可替

代的“情感溢价”。在消费者追求“有文化、有故事、有温度”

的当下，非遗如同一个巨大的文化 IP 宝库，让一杯茶饮、

一件服饰都拥有了与消费者产生深度情感链接的可能。这

不只是售卖商品，更是在传递文化身份、定义生活方式。

非遗消费升温，动力源于多维度的场景培育与品牌

深耕。非遗消费的火热并非偶然，而是系统化推动与市场

自我生长共同作用的结果。其动力主要来自三个维度的

合力。

消费场景的系统性培育。从 2020 年“文化和自然遗

产日”推出首届“非遗购物节”，到 2025 年“非遗好物 国

潮焕新———四季非遗购物月”贯穿全年，非遗消费从点状

活动变成了网状场景，已形成了常态化的消费节律。数据

显示，仅 2025 年，各地便组织开展了超 3.1 万场非遗促

消费活动。高频次的场景供给，让买非遗、用非遗不再是

节日限定，而是成为日常生活的一部分。

正向激发消费市场的内生动力。与传统“输血式”补

贴不同，当下的非遗促消费更注重培育市场自身的造血

能力。比如，越来越多的传承人和从业者正在通过优质内

容种草与直播转化等数字营销方式，沉淀下一批具有高

文化认同度与消费忠诚度的核心用户群体。

品牌意识的觉醒与崛起。非遗消费正从“买一件货”

升级为“认一个牌”。比如，“奶奶的酱”是河南西瓜酱豆传

统美食品牌，将家乡情怀与手工技艺绑定，在抖音积累

20.7 万粉丝，成为复购率极高的垂直黑马。这标志着非遗

经济正从散兵游勇模式迈向品牌化发展、体系化培育的

第三步跃迁。

从技艺产品到文化体验再到品牌价值，非遗消费正

在完成一场深刻的价值跃迁。当文化基因与市场活力实

现深度契合，非遗经济正在成为撬动内需、提振消费、彰

显文化自信的强大引擎。
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6 月 13 日晚，太原华夏剧场，灯火辉

煌，歌声如潮。

88 岁的“太行歌后”刘改鱼站在舞台

中央，银发、布衣，一开口，满堂喝彩。当晚，

她携 30 余名弟子同台献艺，用八十年不改

初心的歌声，为三晋大地献上了一场跨越

时空的艺术礼赞。《桃花红杏花白》的旋律

一响，现场的掌声像太行山上的风，铺天

盖地。

作为 2026 年“文化和自然遗产日”系

列主题活动的重头戏，当晚的“刘改鱼从艺

八十周年师生演唱会”以“歌从太行来”“三

晋有传承”“花开漫天下”三大篇章，立体铺

展山西民歌的历史厚度、地域风采、传承新

貌与时代活力，这既是国家级非遗“左权开

花调”的集中展演，也是一位民歌老人八十

年艺术生涯的深情回望。

一辈子，只做一件事

1938 年，刘改鱼出生在晋中市左权县

一个普通农家。太行山区的民间歌舞与红

色歌谣，是她最早的音乐启蒙。没有琴房，

山坡就是课堂；没有乐谱，口耳就是传承。

刘改鱼 8 岁登台，17 岁以一曲《土地

还家》登上全国舞台，被《人民日报》专题报

道，轰动一时。此后，她受邀进入中央音乐

学院，成为当时最年轻的民间音乐教师，在

北京拥有了优渥的生活条件。但她最终选

择返乡，扎根太行。

“我这一辈子，只做‘唱民歌、传民歌’

这一件事。”演出当晚，刘改鱼在台上说出

这句话时，声音带着沧桑，却字字铿锵。

八十年间，刘改鱼走遍三晋大地采风，

挖掘、研究民歌的历史背景与演唱技巧，总

结出“声美、情真、味足”六字经验，形成了

豪爽中不失细腻的“乡土野”演唱风格。她

演唱的《土地还家》《桃花红杏花白》《亲圪

蛋下河洗衣裳》《门搭搭开花》等左权民歌，

成为几代人的共同记忆。

2006 年，左权开花调被列入第一批国

家级非物质文化遗产名录；2009 年，刘改

鱼被评定为国家级非物质文化遗产代表性

传承人，并荣获山西省十大杰出非遗传承

人荣誉称号。

三晋大地，一路采风一路歌

刘改鱼的舞台，从来不只在剧场里。20
世纪五六十年代起，她就开始系统性地在

山西各地寻访民间艺人。从河曲到临县，再

从忻州到祁县、太谷，她用脚丈量三晋大

地，用耳朵收集散落在山野间的旋律。河

曲民歌《割莜麦》、临县民歌《推碨碨》、忻

州民歌《大红公鸡毛腿腿》、祁太秧歌《看

秧歌》……这些今天被搬上舞台的曲目，大

多出自她当年的采风笔记。

刘改鱼常说：“民歌是长在土里的，离

开那片土地就活不了。”这也是她拒绝留在

北京的原因。回到左权后，她一边登台演

出，一边收集整理民歌资料，一边带徒弟。

她的演唱风格始终坚持方言演唱、乡土本

色，从不为迎合市场而改变调性。她坚持认

为，左权民歌的精髓在方言里，离开左权

话，味道就变了。

当晚演唱会以纪录片《太行歌后刘改

鱼》开篇，浓缩了刘改鱼扎根山野、拜师采

风、舞台展演、教书育人的八十年光阴。第

一篇章从抗战民歌《太行山》到小合唱《左

权将军》，再现峥嵘岁月；第二篇章由弟子

们演绎她采集的各地民歌，展示三晋民歌

百花齐放的面貌；第三篇章聚焦“左权开

花调”与小花戏，《会哥哥》《樱桃好吃树难

栽》等原生态开花调淳朴自然，左权大腔

《旦哥相亲》唱腔雄浑粗犷，小花戏《二婶

婶》《摘花椒》灵动俏皮。“羊倌歌王”石占

明倾情演唱的《亲圪蛋下河洗衣裳》，地道
方言唱腔，再次把左权民歌的独特韵味唱
进了观众心里。

石占明说：“非常感恩刘改鱼老师把我
们左权民歌唱响太行，带到全国，走向世界。
今晚这场演出，既是一次展演，也是一次对

太行民歌八十年传承脉络的系统梳理。”

薪火不断，歌声落满坡

如今的刘改鱼，依然忙碌。她常年往返
于山西文化旅游职业大学、晋中学院、太原
师范学院等高校，无偿收徒传艺，系统整理
民歌资料，参与高校专业建设。她始终坚持
民歌的乡土本色与方言精髓，在课堂上一
句一句地教，一个音一个音地纠。“有些音，
用普通话唱就没了味道，必须用左权话唱

才对。”这是她常挂在嘴边的话。
从“刘改鱼大师工作室”建设到申遗历

程中的保护、传承与推广，她搭建的不只是

一个舞台，更是一套从山野到课堂、从口耳

到文字的完整传承体系。近年来，山西省文

化和旅游厅持续加大对传统音乐类非遗项

目的保护扶持力度，推进“非遗进校园”、打

造民歌主题文旅产品，为她和弟子们的工

作提供了更有力的支撑。

当晚参演的多名弟子，正是她在高校

任教的学生，专程赶回太原登台。年轻一代

用青春的声音向老一辈致敬，也用行动诠

释了“薪火相传”的真实含义。

演出尾声，刘改鱼再度领唱《唱得幸福

落满坡》———这首曾获“全国新作品大奖

赛”一等奖的歌曲，此刻由她带领全体演职

人员合唱。歌声回荡剧场，不少老观众热泪

盈眶。散场后，一位观众跑上后台，激动地

对主持人说：“我四十多年没看过这样的演

出了，太好了，这样的演出应该多举办。”

桃红杏白，杨柳青青。刘改鱼用八十年

证明了一件事：乡土里长出的歌声，不需要

包装，自有力量。而她播下的种子，正在政

策与传承的双重浇灌下，在三晋大地上继

续生长，开出更加绚烂的花朵。

非遗为美好生活添彩
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“悟空”“哪吒”风靡全球，“醒狮”等潮玩

热销，《藏海传》等国剧海外刷屏……借助更

丰富的传播载体、更完善的产业体系，古韵

国风出圈出海，中华美学惊艳世界。

“中国风”更有世界范的背后，创作理念

和传播载体正在发生什么变化？东方美学引

发情感共鸣，有哪些“新语法”？文化出海探

新路，为世界文化交流图景增添一抹东方美

学亮色。

非遗“入戏”，

影像直观呈现中式美学

第三十一届上海电视节白玉兰奖日前

发布入围名单，电视剧《藏海传》入围最佳中

国电视剧、最佳导演、最佳男主角等 6 个奖

项。

“宋代‘绞缬’染艺勾勒的衣纹流转、浙

江泰顺药发木偶戏的烟火美学……近 20 种

非遗元素如文明密码般嵌入剧情。”在中国

社会科学网副总编辑张永棣看来，该剧“在

虚构中植入历史基因”的创作理念，让传统

文化不再是背景装饰。剧中以昆曲《浣纱记·

打围》曲牌暗喻人物命运，让传统文化与戏

剧张力深度融合，为剧集注入了厚重质感。

“剧集+非遗”的模式，赋予国产剧独特

的文化辨识度与情感穿透力，也拓展了国产

剧出海新的广阔空间。“中式审美的展现，需

‘造境’而非‘造景’。”中国人民大学新闻学

院视听传播系副主任何天平说，在影视剧中

还原出一个可被接近的视觉空间，经得起推

敲、耐得住琢磨，再配合海外观众在社交平

台上的二次创作与交流互动，这种审美体验

才能从数字空间迈向现实中的共鸣，助力中

华优秀传统文化更好地“走出去”。

短剧刷屏，

梨园风骨走入全球视野

今年 5 月，国产短剧《ENEMY》（意为

“敌人”）迅速爆火，成为现象级短剧。该剧是

2023 年国风短剧《逃出大英博物馆》原班主

创的新作品，由网络博主“煎饼果仔”与“夏

天妹妹”联合打造，延续“草根手搓”的创作

手法，以非遗美学为载体、以人文精神为内

核，实现海内外口碑流量双丰收。

谈及出海进展，“煎饼果仔”透露：“推动

作品出海，源于海外观众的强烈呼声。”他

说，用年轻态的文艺形式讲好中国故事，助

力中华文化“走出去”，是团队未来的重要方

向。从《逃出大英博物馆》守护文物的家国温

情，到《ENEMY》传承梨园风骨的赤诚坚守，

主创团队以高精度、重内核的创作风格，收

获掌声和口碑。

“非遗不是尘封展品，中式审美也非老

旧符号，用年轻化镜头、轻量化叙事，可以让

传统文化‘走出去’，向世界展现中华文化的

底蕴与力量。”“夏天妹妹”说。

珐华跨界，

传统手艺吸引海外客商

用传统手艺制成文创产品，会产生怎样

的效果？在晋城市阳城县的珐华工作室，非

遗代表性传承人乔琳正忙着赶工，她介绍，

珐华是一种陶瓷装饰技法，始于元代、兴盛

于明代，2011 年“乔氏珐华陶瓷传统手工技

艺”列入山西省非物质文化遗产名录。“以前

的珐华器多是静置陈列的艺术摆件。这次，

我们主动贴合潮流，让古老技艺走进日常生

活。”乔琳说。

“我们的每一件产品都是纯手工制作，立

线、填釉全部依靠手工完成，每件作品都会

存在细微差异，这是手工技艺独有的温度。”

乔琳说，独特的手工质感与国风釉色，让乔

氏珐华在海外市场收获了比较高的认可度。

为了让古老非遗真正走向大众、走向世

界，团队在产品器型上做出了大胆突破。“我

们跳出传统的瓶瓶罐罐，选择了咖啡杯、香

薰杯、笔筒这些当代生活器皿，让非遗融入

日常生活。既有东方古韵，又切中现代生活

的需求。”全新的产品形态，让珐华逐步走出

小众摆件的圈子。

中式审美不是复刻古物，而是让传统美

学适配现代生活。珐华源自古老的技艺，却

能自然地融入我们的日常。“这就是我们想

展现的中式审美———它是鲜活的，是被‘用’

起来的，是一种美的生活方式。”乔琳说。

姻 李瑶

科学导报讯 近日，《晋祠文化研究》创刊号座谈会在

太原市晋源区晋祠稻田书院举行。来自省市文化界、学术

界的专家及本土文史研究者等 50 余人齐聚一堂，共同见

证这一太原地域文化研究的重要时刻。

首期设置了晋水篇、晋碑篇、晋文篇、考据考证篇、台

骀文化专辑等栏目，力求多维度、成体系地呈现晋祠及晋

源地区的深厚文化积淀，留存经得起历史检验的珍贵学

术成果。座谈会上，与会专家学者围绕晋祠文化研究的学

术方向、实践路径与时代价值展开深入研讨。

对于《晋祠文化研究》的未来发展，大家表示，要沉心

治学、静心深耕，深挖晋祠的文化密码、精神内核与历史

价值，真正读懂晋祠、敬畏文脉、传承根魂；同时立足新时

代，用更鲜活、更通俗、更贴合大众的方式讲好晋祠故事、

传播三晋声音，让千年古祠走出典籍、走出景区，焕发新

时代的生机与活力。 李婷 杨润德

《晋祠文化研究》创刊号座谈会举办

刘改鱼：桃红杏白杨柳青 八秩芳华唱太行

科学导报讯 6 月 13 日~16 日，“问祖炎帝 寻根高

平”山西高平非遗进京展演暨文化旅游推介活动在北京

举行。本次活动集中展示以国家级非遗项目———上党梆

子为代表的传承成果与文旅资源特色，推动非遗保护传

承、文化传播推介与文旅康养产业深度融合，深化与中国

非物质文化遗产馆、高校、文化机构、文旅企业的全方位

合作，助力高平市文旅康养产业高质量发展。

在中国非物质文化遗产馆，活动以城市形象宣传片

《唛高平》开场，直观展现高平城市风貌。来自高平的非遗

团队带来高平鼓书《谷子好》、上党二黄《打金枝》等本土

节目，原汁原味的精彩演艺，尽显高平厚重的非遗魅力。

活动期间，推介团队还走进北京大学、北京化工大

学，重点推介炎帝陵、喜镇苏庄、铁佛寺、釜山、良户等核

心文旅康养景区。围绕非遗技艺、人文历史、生态康养、乡

村旅居、中医康养等多元业态，以沉浸式、场景化的创新

宣传形式，全方位展示高平“非遗+文旅+康养”融合发展

的亮眼成果。 霍雪飞 李强

山西高平非遗进京展演

暨文化旅游推介活动举行

文化出海，东方美更具世界范

文旅焕新出彩

6 月 15 日，游客在运城市平陆县张店镇
风口村风口山森林康养试点基地游玩。近年
来，风口村依托优良生态环境、优质森林资源
与盐湖独特风光，全力打造生态休闲旅游品
牌，配套建成康养步道、森林露营地、森林拓
展基地等文旅设施，吸引大批游客前来观光
避暑。 姻 金玉敏摄


